Projectbureau RES ondersteunt initiatief Hilversum goed bekeken!

Hilversum, goed bekeken! is de slogan waaronder Hilversum vanaf nu op de kaart wordt gezet als mediastad en meer. Citymarketing Hilversum krijgt concreet handen en voeten dankzij de inspanningen van het platform citymarketing Hilversum. Het projectbureau Regionale Economische Stimulering ondersteunt dit initiatief met een financiële bijdrage. 

In het platform Citymarketing zijn vertegenwoordigers van winkels, media, horeca,  cultuur en overig ondernemend Hilversum  verenigd om gezamenlijk te werken aan een krachtige profilering van Hilversum. Doel is om de regionale trekkracht van Hilversum te versterken, meer bezoekers en bedrijven aan te trekken, maar ook om de inwoners van Hilversum weer trots te maken op hun stad. 

De afgelopen twee jaar heeft het platform citymarketing Hilversum hard gewerkt aan de ideeën en plannen om het beeld van Hilversum bij inwoners, bedrijven en potentiële bezoekers te verbreden en te versterken. Begin dit jaar is een projectmanager citymarketing aangetrokken voor een dag in de week om deze ideeën en plannen daadwerkelijk tot uitvoering te brengen. 

Gekozen is voor de slogan Hilversum, goed bekeken! Een knipoog naar Hilversum mediastad, maar vooral: ‘Hilversum is de moeite waard om eens goed naar te kijken’, omdat Hilversum nog zoveel meer te bieden heeft. De derde winkelstad van Nederland, stad van architectuur en jonge monumenten, stad van Dudok en van cultuur, maar ook stad omringd door natuur, stad om in uit te gaan, stad met evenementen en festivals en stad om in te wonen.

Het versterken van de relatie tussen het mediapark en de binnenstad is een belangrijke pijler voor citymarketing. De opening van het instituut voor beeld en geluid en de verbetering van de publieke toegankelijkheid van het mediapark bieden kansen om de unieke relatie van Hilversum met media weer extra onder de aandacht te brengen, in het bijzonder bij de inwoners en bezoekers van Hilversum.   

Kortom “Wie ervoor kiest om naar Hilversum te gaan, heeft het goed bekeken!”

